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Kontakter-Relaunch:
Neue Rubriken, neuer Look und eine Extraportion Mut.

Minchen, den 05.03.2014 — Der Verlag Werben & Verkaufen hat seinen Verlagstitel
Kontakter, die Nummer eins unter den wochentlichen Nachrichtendiensten der
Kommunikationsfachpresse, einem optischen und inhaltlichen Relaunch
unterzogen und untermauert damit seinen Anspruch auf investigativen, mutigen
und unabhangigen Qualitatsjournalismus.

»~Jeden Donnerstag herrscht das grol3e Zittern in den Chefetagen von Agenturen und
Medienh&usern: Bin ich drin?*, sagt Chefredakteur Jochen Kalka mit einer gewissen
Ironie. Gemeinsam mit seinem Team hat er den Kontakter jetzt weiterentwickelt:
Internationale Themen erhalten mehr Gewicht, indem sie in die einzelnen Ressorts
integriert und deren Auswirkungen auf den deutschen Markt analysiert werden.
AuRRerdem gibt es das neue GroR3ressort Medien, unter das die Bereiche Print, TV/Radio
subsummiert werden. Die Neuerung soll eine ganzheitliche Betrachtung und Einordnung
relevanter Mediengattungen méglich machen. Mit dieser Gewichtung legt der Kontakter
gleichzeitig einen starkeren Fokus auf digitale Medien, Trends und greift neue Blickwinkel
fur die Branche auf. Zuséatzlich werden Kommentare und neue Formate wie ,Werbung auf
der Couch” — ein psychoanalytischer Ansatz des Instituts Rheingold, oder exklusive
Copytests, TV-Format-Checks und Start-up-Analysen eingefihrt.

,uns geht es beim Kontakter um die Einordnung relevanter Daten, Fakten, Inhalte”, so
Jochen Kalka. Dabei legt der Chefredakteur besonders grofden Wert auf die journalistische
Unabhangigkeit des wdchentlichen Nachrichtendienstes und erklart mit einem
Augenzwinkern ,Mut im Bauch gehort dazu. Wir sind stolz darauf, dass der Kontakter wie
kein anderer mutig und vor allem unabhangig Uber Themen wie den Rabattwahn von
Verlagen berichtet, zweifelhafte Machenschaften von Agenturen aufdeckt oder zeigt, wie
die Zahlen hinter Quoten und Auflagen wirklich aussehen.”

Neben den inhaltlichen Neuerungen erscheint der Kontakter in einem moderneren
Layout mit anspruchsvoller Bildsprache sowie neuen Text- und Grafikelementen. ,Der
schnelle, investigative Branchentberblick, fir den der Name Kontakter steht, bleibt
erhalten, die Inhalte sind dabei besser und leserfreundlicher aufbereitet”, erklart Christian
Meitinger, Geschaftsfiuhrer des Verlages Werben & Verkaufen.

Kontakter — Der Nachrichtendienst der Kommunikationsbranche.

Der Kontakter berichtet jede Woche uber die wichtigsten nationalen und internationalen Nachrichten der
Kommunikationsbranche. Die Redaktion arbeitet investigativ und greift Nachrichten auf, die exklusiv nur in
diesem Dienst zu finden sind. Der Kontakter steht fir mutige Berichterstattung und liefert Entscheidern aus
Agenturen, Medien und der werbungtreibenden Industrie nutzenorientierte Informationen fiir ihr Business.
Der Kontakter erscheint wochentlich mit einer verkauften Auflage von 1.572 Exemplaren (IVW 1V/2013) und
gehdrt zum Verlag Werben & Verkaufen, einer Tochterfirma des Siiddeutschen Verlages in Minchen.
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